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MUSIC CHINA 2010

Partecipazione collettiva alla Fiera

LÕIstituto nazionale per il Commercio Estero (I.C.E.),

nellÕambito del Programma Promozionale 2010, organizza,Ê in

collaborazione con ACISA (Associazione Costruttori Italiani

Strumenti Acustici), la partecipazione collettiva italiana alla fiera

Music China 2010 che si terr� a Shanghai dal 12 al 15 ottobre

2010.

PERCHE' PARTECIPARE

¥ Il mercato cinese rappresenta una grande opportunit� per gli

strumenti musicali italiani: solo Pechino ha 14 orchestre

sinfoniche e 2 conservatori, mentre tutta la Cina ha oltre 100

orchestre sinfoniche e 25 conservatori. NellÕultimo decennio la

domanda interna si � evoluta creando una segmentazione in

varie fasce di prezzo e qualit�: nella fascia medio-alta si aprono

opportunit� di inserimento per i marchi stranieri.

¥ La Cina � un mercato sempre pi� aperto alla cultura straniera

e lÕaccresciuto potere dÕacquisto della popolazione sta

determinando profondi mutamenti nelle abitudini e consumi

culturali. Nel 2008 lÕimport cinese di strumenti musicali si �

incrementato del 19,2% rispetto al 2007 e,Ê in particolare,

lÕimport di strumenti musicali italiani � cresciuto del 122,4%.

¥ La Music China rappresenta lÕedizione asiatica di uno dei pi�

importanti eventi fieristici europei dedicati agli strumenti

musicali: la Musikmesse di Francoforte e fa registrare un

crescente grado di internazionalizzazione.

STRUMENTI MUSICALI

Luogo:

Shanghai, CINA

Data Evento:

12 - 15 ottobre 2010

Scadenza Adesioni:

24 maggio 2010

Siti utili:

www.musicchina-expo.com/

www.ice.gov.it/paesi/asia/cina/ufficio4.htm?sede

www.ice.gov.it
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Offerta ICE

LÕICE curer� lÕallestimento di uno spazio espositivo di circa

270 mq complessivi situati in area centrale. LÕofferta ICE

comprende:

Ê

Stand AziendaliÊ (con arredamento standard)

¥ Ragione Sociale;

¥ tavolo con sedie;

¥ mobiletto e/o porta brochure;

¥ 1 presa elettrica

¥ A seconda delle esigenze di arredo, � possibile richiedere,

senza oneri aggiuntivi elementi espositivi (cubi, vetrine,

mensole).

Ê

Centro Servizi comune attrezzato con:

¥ Telefono in ricezione, fax, postazione internet, assistenza,

ecc;

¥ servizio hostess/interpretariato;

¥ punto caff�

Ê

Azioni di ComunicazioneÊ

¥ inserimento nel Catalogo Ufficiale della Fiera;Ê

¥ realizzazione catalogo delle aziende italiane presenti nella

Collettiva ICE;

Ê

Tessere di Ingresso

ÊA carico degli espositori le spese relative al trasporto e alla

movimentazione del proprio campionario, le spese di viaggio

e alloggio del proprio personale presente in fiera ed ogni altro

servizio non compreso nel programma.

Inserimento nel Catalogo

PerÊil catalogo dellaÊcollettiva italiana, le sole aziende che riceveranno

conferma scritta di ammissione dovranno inviare, entro una settimana dalla

conferma, ai contatti di ICE SHANGHAI e per conoscenza a quelli di ICE

ROMA il seguente materiale:

- Ragione sociale con indirizzo ecompleto, contatto, e-mail, sito web; eventuale

recapito di agenti/filiali sul territorio;

- profilo aziendale in inglese (max 100 parole, formato word);Ê � possibile

inviare anche profilo aziendale in cinese qualora disponibile;

- Logo aziendale, formato jpg a 300dpi (alta definizione);

- 1 foto della produzione, formato jpg a 300 dpi (alta definizione)

EDIZIONE PRECEDENTE

La fiera giunge questÕanno alla sua nona

edizione. LÕedizione 2009 si � svolta con la

partecipazione di 1.164 espositori provenienti

da 24 Paesi, su una superficie espositiva di

65.750 mq. La fiera ha registrato un totale di

42.499 visitatori provenienti da 86 Paesi. La

Collettiva organizzata dallÕICE si � sviluppata

su una superficie espositiva di 252 mq e le

aziende italiane presenti nella Collettiva sono

state 22.

CONTATTI

ICE ROMA

Istituto Nazionale per il Commercio Estero 

Via Liszt 21 - 00144 Roma

Beni di Consumo - Sistema Moda, Persona,

Tempo Libero

Dirigente:

Laura La Corte

Linea Tempo Libero

Riferimenti:

Daniela De Giorgi

Tel. 06 59929481

Fax 06 89280363

tempo.libero@ice.it

ICE SHANGHAI

ITALIAN TRADE COMMISSION

ROOM 1901-1906 - THE CENTER - 989,

CHANG LE ROAD

200031 SHANGHAI - P.R. CHINA

Direttore: Maurizio Forte

Tel. (008621) 62488600 / 54075050 

Fax (008621) 62482169

shanghai@ice.it
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Modalit� di adesione

Stand minimo 9 mq Û 150,00/mq

Uno stand di 9 mq non potr� essereÊcondiviso daÊpi� di 3 aziende, che

dovrannoÊindicarlo nella domanda di ammissioneÊaccordandosi tra di

loro su condivisione e arredamento.Ê

Per partecipare inviare la domanda di adesione compilata al fax06

89280363 entroÊil 24 maggio 2010.

Al fineÊdi assicurare la rappresentativit� dellÕintera produzione italiana,

garantendone al tempo stesso il prestigio internazionale, le aziende

ammesse a partecipare devono possedere caratteristiche di immagine e

qualit� che contraddistinguono gli strumenti musicali acusticiÊÒMade in

ItalyÓ

SELEZIONE DEI PARTECIPANTI

Potranno non essere accolte le richieste incomplete o

ricevute oltre il termine indicato. Non saranno accolte le

domande pervenute da aziende morose nei confronti

dellÕIstituto anche se presentate da organismi associativi.

LÕadesione delle aziende � soggetta al Regolamento

Generale per la partecipazione alle iniziative ICE.

La selezione delle richieste avverr� sulla base dellÕordine di arrivo delle stesse e di esigenze

logistico Ð organizzative, fino ad esaurimento dello spazio disponibile.LÕICE si riserva,

pertanto, la facolt� di assegnare spazi espositivi di dimensioni non corrispondenti alle singole

richieste pervenute. LÕIstituto provveder�, in seguito, a comunicare la conferma di

ammissione allÕiniziativa (vedasi ÒRegolamento GeneraleÓ).

Allegati

1. Scheda di adesione   2. Informativa sulla privacy   3. Regolamento

INFO AGGIUNTIVE

Servizi ICE

Gli uffici ICE allÕestero sono in grado di fornire

una vasta gamma di servizi personalizzati di

assistenza marketing e di informazione

(http://www.ice.it/servizi/index.htm).Ê Si

suggerisce, quindi di contattare direttamente

lÕufficio Ice di Shanghai per esaminare

insieme le possibilit� di intervento.
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